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Abstract: Maps are representing one of possible ways ofisdpaformation transmission.
Theoretical cartography is trying to describe infation transmision proces from cartographer
to user. Solutions proposed in the past are nqigeréor changing technological possibilities
and demands on form of presented information. @hisle aims on position of map as medium
in the scope of information culture which coverpitoof forepast methods of information or-
ganization and visualization as well as user imtima. Basic principles of “New media” are al-
so decribed and applied in terms of cartographimroanication and theretical cartographic
communication approaches (Ko 1968, Bertin 1974, Pravda 1990, 2003, Morita 2004
Special attention is given to possibilities Web ar@@l mashups as new means of cartographic
communication, their possibilities and extensiothi® process of cartographic communication.
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Uvod

Pro porozunini okolniho s¥ta maji zasadni vyznam komuniké prostedky, skrze tento v
prozivame. K tomuto zdéw dosgl kanadsky teoretik Marshall McLuhan, kdyz tvrdie ,médi-
um je poselstvim* (McLuhan 1995). Neomezil se vBak/ztah komunikaci a usfg@anim spole-
¢enskych sil. Prohlasil, Ze veSkera médiang myslel vSe, co fize nést &aky kulturni vyznam
a miZe jako takové bytéteno) jsou ,extenzéloveéka”, tedy rozSienim €i prodlouzenim) naSich
smysh (McQuail 1999). McLuhan se tedy sotestil na to, jak sét prozivame, a nikoli na to, co
prozivame (tedy na obsah). Kazdé nové médium pekr@iuje hranice prozitku dosazené médii
dosavadnimi affspiva k dalSi zrené (McQuail 1999). Kdyz technologie ro#Sjeden z nasich
smysli, dojde v okamziku, kdy je nova technologie zkmiha, k novému posunu kultury (McLu-
han 2000). Podle McLuhana tak plati, ze kulturnézane mozna jen diky nové technologii.

Principielni zaklad systému médii

V souvislosti s ndstupem gitectt a novych médii howd nékteri autdi o tzv. komputerizaci
kultury. To znamena, Ze se objevuji nejen novéuknitformy, mezi které pétpacitacové hry
nebo virtudlni séty, ale zarove dochazi i k redefinovani stavajicich kulturnichefo, jakymi jsou
nap. fotografie nebo film (Manovich 2001).

Koncept ,inform&ni kultury” Ize chapat jako paralelni ke konceptizpialni kultury“. Pojem
informaéni kultury tak zahrnuje Zfsoby jakymi jsou informace prezentovany fanych mistech
a objektech kultury, tase jedna nafklad o dopravni zriky, displeje na letiSticki vlakovych
nadrazich, uzivatelska rozhrani v automobilech nefapové reprezentace. Inforénd kultura
rovnéz zahrnuje historické metody organizace a zobrazdawformaci (coz odpovida ikonografii),
jakozto i schémata uzivatelské interakce s objaktyprazy nesouci informace.
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Nova média jsou zaloZena rghito klicovych principech (Manovich 2001):

1. Principnumerické reprezentac®Sechny objekty novych médiit’ az byly vytvaeny gimo
v patitadi ¢i konvertovany z analogovych médii, se skladajigitélnino kodu, t. j. jsou nu-
merickymi reprezentacemi. Tato skitest ma za nasledek, Zze objekty novych médii Ize
formalne (matematicky) popsat néglad pomoci matematickych funkci, a Ze objekt radvy
médii se stavaipdnttem algoritmické manipulace. Médium se tak stavdgmmovatel-
nym.

2. Princip modularity Ize chapat jako ,fraktalni strukturu novych méddiednotlivé prvky no-
vych médii, & uz se jedna o obrazy, zvukytvary, jsou reprezentovany jako nashronizd
né vzorky (pixely, znakyi polygony), které si i v objektech menSih@iftka zachovavaji
vlastni identitu. Tyto objekty |ze pak kombinovat @St vétSich, gicemz objekty ,niz§iho*
fadu ot neztraci svou nezavislost. Je pak samjoze, ze cely World Wide Web je gin
modularni, jelikoz se sklad4 z mnoha webovych skapricemz sodasti kazdé z nich jsou
samostatné prvky novych médii.

3. Princip automatizace Numericka povaha novych médii (prvni princip) lspe modularni
strukturou objektu média (druhy princip) uniiofi automatizovat celotadu operaci spoje-
nych s vytvéenim, manipulacéi piistupem k gmto objektim, coz znamena, Ze z celého
kreativni procesu je (alespaasté&ng) vyloucena intencionalita&lovéka. Krong zakladni
arovns automatizace, kdy uzivatel napipravuje nebo vyt¥anovy objekt pomoci Sablati
jednoduchych algoritfy) zkoumaji ¥dci i pokraiilejSi, sofistikovanou Uroweautomatizace,
kterd gedpoklada, Ze pfta¢ dokdze do jisté miry porozuévyznanim vytvédenych ob-
jekta (tedy jejich sémantice).

4. Princip variability. Objekty novych médii nejsou dany jednou provadgrz mohou existo-
vat v tiznych (potencialh nekoneénych) verzich jako dalSitdledek vyplyvajicim z prvnich
dvou princigi novych médii. V fipadt starych médii tirce —¢lovék odpovidal za manualni
seskupeni textovych, vizualnich a nebo zvukovyakipdo ukité kompozice nebo sekven-
ce. Takova sekvence se pak ukladala gégyumaterial, gicemz pdadi jednotlivych prvik
tak bylo ugeno jednou provzdy. Naproti tomu jsou objekty ndvynédii charakterizovany
variabilitou, ktera spgdva ve vytvéeni jednotlivych verzi (ne kopii), které na mistid,
aby byly zcela vytvieny ¢lovékem — autorem, jsou mnohdy alegmgasti vytvdeny auto-
maticky p&itatem. Princip variability tak Uzce souvisi s pringipautomatizace.

5. PrinciptranskédovaniPaiitas vytvéi z médii péitatova data. Zatimco na jedné sttgiati,
Ze i nova média stale vykazuji strukturalni orgacizktera je pro uzivatele smysluplna (na
obrazech jsou rozpoznatelné objekty, textové souberskladaji z gramaticky spravnych
Vvét, prostory jsou definovany pomoci zndamého karteiého sotadnicového systéemu), na
druhé stra# struktura nového média sleduje zavedené konveotitafové organizace dat.
Priklady konvenci mohou bytizné struktury dat, jako néglad seznamy, zaznamyfady,
oddgleni algoritnti od struktury dat a modularita.

Ne kazdy objekt musi nagvat vSechny uvedené principy a zasady, které &y byt chapa-
ny jako obecné tendence kultury prochazejiciitadovou revoluci. Kikové principy novych mé-
dii se vyznamnou #rou odrazi takeé v oblasti@nosu prostorové informace a jeji nasledné (karto-
grafické) vizualizace. Tradi pojeti mapy, jako prasidku reprezentace znamé prostorové infor-
mace, prodlalo v poslednim desetileti vyznamny posun, a jméea v nasledujicich oblastech.
V oblasti vyuziti mapy seipchazi od uchovani informace k jejimu zkoumani l@sgi). U cilové
skupiny uzivatdal nastal posun od ,¥ejnosti“ snérem k,individualnim uzivatéim, pripadré
skupinam. V oblasti interakce s mapou doslo ké&nod statické k dynamické m&g moznosti
jejiho dalSiho ovladani a manipulace (MacEachr&%19

Teorie kartografické komunikace

Mapy tvai jeden moznych kanélpro p‘enos prostoravkédované informace. Miru a tygep
nosu informace pomoci kartografickych reprezenfaigivazig map) naitende (uzivatele) se sna-
Zi postihnout &které teoretické koncepce kartografie. Jedna saé&s o informéni a komuni-
kagni teorii mapy, které byly rozpracovany v polay®B0 let minulého stoleti (Pravda 1990).

Prenos prostorové informace je rozpracovan zejméteoni kartografické komunikace. Za-
kladem komunikani teorie mapy bylafedstava, Ze mapa je prisiek komunikace a tvce ma-
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py tvari odesilatele informaci prétende (gijemce) mapy, kde komunikai kanal tvei viastni
mapa. Teorie fedpokladala, Ze ip pfenosu informaci dochazi ke skresleni (Sumu) infeema
a hlavni dlohou kartografa je jeho odstmain(Kol&ny in Pravda, 1990). Vlastni proce&eposu
informace popsal A. Kotédy (1968), ktery tvorbu mapy d@gnosu informace popisuje jako linear-
né probihajici proces od tivce mapy sirem kectendi. Komunikace je zprostdkovana pro-
sttednictvim mapového jazyka skrze mapuéthp vazba je uvazovana pouze v interakaito-
graf x objektivni realita, kartograf x mapovy jazyktend x mapovy jagk. Cten& tedy v tomto
pojeti nijak neovliviuje vlastni proces tvorby mapy.

Relativre mére rozpracova#, ale podstdtanalogicky linearé popisuje schéma procesu vzni-
ku mapy a fedani informace Slocum (2005)edpoklada 5 idealizovanych knblii tvorbé ma-
py a genosu informace né&ende. Navic je zélerén prvek zgtné vazbyten&e mapy na vzhled
a formu mapy. Jeiejmé, Ze v tomtoifipack jde o maximalni zjednodusSeni celého procesu.

Detailrg proces tvorby mapy rozpracoval Dostal (2005), gikeistavuje cely proces viceroz-
meérny model, do kterého vstupujeitee mapygtend a realita sotasré. Slabé misto tohotoip
stupu pedstavuje omezena mozngn&e mapy ovlivnit vSechny kroky provazejici vznik mpap
Tento model ovSem probih& ve vice rovinach, ktet&uje zarové kartograf icten& za &asti
reality. Tento popis jiziejme vice odpovida realit ktera pravépodobr ve skuténosti bude jes-
t¢ slozikjsi.

Jiny nahled na proces kartografické komunikaceegrege Morita (2004). V jeho pojeti je in-
formace poskytovana pomoci mapy (shbdrKol&ného gistupem) transformovéana na obraz po-
pisovaného objektu v myslifiemce a z tohoto obrazu je usuzovano na vlastekbotNavic tento
pristup zohleduje proces mysleni na stéakartografa i uzivatele mapy a vyftemi Fidané hod-
noty informace, tzn. jeji zhodnoceni v tomto pracgsbr. 1).
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Obr. 1 Schéma kartografické komunikace (podle Md204)

Mizeme tedy gekavat, Ze vlastni procegegmosu informaci z mapy rgenéde (uzivatele) pro-
biha ve vice rovinach (kanalech) a je do velké roifvnén postupem tirce mapy (kartografa).
Kolaéného komunik&ni model, ktery se stal do jisté miry paradigmatentografie, jecast&ng
zpochybrn nekterymi pozajSimi autory (MacEachren 2004, Keates 1996). MahEat (2004)
uvadi ti zakladni namitky: 1. Pouziti komunikaiho modelu jako paradigmatu kartografie vylu-
¢uje velké mnozstvi Apsohi pouziti map. 2. naprostaghlizi viiv a Fisptvek map v rovia ung-
ni. 3. stéle §Si mnoZzstvi ¥dci nevnima mapu jako objektivni reprezentaci reatit;mz vylusuji
mySlenku objektivniho vyzkumu. Keates (1996) e nepravpodobnost moznosti pouZziti
linearniho modelu kartografické komunikace vzhledefyziologickym a psychologickymtdka-
zdm principl vnimani viualni informace.
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Nova média v kartografické komunikaci

Dnesni kartografie reaguje na stéle SirSi mozndatializace digitalnich dat Ziznych oboit
lidské ¢innosti. K dispozici je stéle vice metod uniojci poznani podstaty jevufip. trend: vy-
voje. Do vy3e uvedeného komuntkého modelu nelze jednoztr& zaadit ani nové kartografické
nastroje v progsedi Web 2.0, fipadré ,mixaze". Tyto noveé fistupy ke kartografické prezentaci
dat pouzivaji zdrojova data a metody vyg na zaklaglpoZzadavk uzivatele, ktery do jisté miry
piebira ukoly tirce mapy. Kartograf by ovSem nénbbyt z tohto procesu vyla@en. Jeho pozice
se ale pesunuje do definovani meznich pravidel asgmi prezentace dat, tak aby byly odstran
ny, piipadre izolovany nesmysiné zobrazeni zdrojovych dat.

Web 2.0 — zakladni charakteristiky

PokouSime-li seifblizit termin Web 2.0, nelze se vyhnout probléigry se nize na prvni
pohled jevit jako zasadni: Web 2.0 je pojem, kteejze pesré definovat. Misto klasickych defi-
nic se uchyluje k polim Kibvych slov, coz ukazuje na jeho neustaleny charaReprvé se tento
vyraz objevil v roce 2004 (O'Reilly 2005), kdy ,Weh0" byl pouzit jako metafora pro ,druhy
dech”, ktery internetové podnikani a projekty znaabraly ®kolik let po padu internetovych
spolenosti. O'Reilly se pokusil néwvdefinovat Web 2.0 jako ,revoluci podnikani vgiacovém
pramyslu zpisobena fesunem k chapani webu jako platformy a pokus panszpravidiim ve-
doucim k Uspchu na této nové platformKlicovym mezi &émito pravidly je toto: tvéte aplikace,
které budou diky sovému efektu siibyvajicim p@&tem uzivatel stale lepsi.“ (O'Reilly 2006).

Tak jako neni jednozijaa definice Web 2.0, nejsou ani zcefegst stanoveny jeho charakte-
ristiky. Uvedeny vyet (Zbiejczuk 2007) vychazi zejménaipdniho O'Reillyhaslanku:

1. Koncentrace datkdy je web chapan jako platformaeBtoze je toto oziani porkud vagni,
plati, ze zakladem Web 2.0 by tedg¢lmbyt zdanli¥ banalni akceptovani faktu, Ze internet se
stal platformou (celkem) jenZ je vice nez souhrrmerkument (od webu dokumentk webu
dat, ¢ili misto — byt provazanych — jednotlivych stranekighazi neustaly pohyb), Ze existuji
pravidla, jez sebourmasi, pravidla, kterdasto vychazi z jeho technologické podstaty, ale ma-
ji hluboky spoléensky dopad.

2. Zme¢na komunikéniho modelua nastup tzv. many-to-many. Teoretik médii Vin shie ve
svém eseji What is new media (Crosbie 2006) powtiwéo médium v ne zcela tr&dim du-
chu a argumentuje, Ze existuji pouzerbédia dana jejich povahou: interpersonalni média
(one-to-one), masova média (one-to-many) a novdar({@hny-to-many). Novy komunikai
model umo#uje, aby si uzivatelé vybirali personalizovali obsah média. Je takégloaiici,
Ze tento model je podmin technologicky, bez ptebné technologie by nemohl existovat.

3. Rozmlzeni hranice mezi producentem a konzumeitéyz v 80. letech Alvin Toffler (Zbiej-
czuk 2007) psal o vzniku tzv. prozumér(prosumers — spojenim slov producent a konzu-
ment),fada nastrdi, které postuphivedly k realizaci jeho myslenek, jg&ni neexistovala. Je-
ho vize se naplnila v mnoha rovinach.

4. Wiki systémyimoziuji vytvéreni stranky, na nichz ivie kazdy uzivatel (vdkterych gipadech
je toto pravo omezeno pouze na registrované uegtede je to opravdu kdokoliv) jednodu-
Se n¥nit a upravovat jejich obsah. Nejsl&gim pikladem wiki systému je encyklopedie Wi-
kipedia, jeZ je dnes nejtsi existujici encyklopedii na &¢. Systémy wiki ale naSly své uplat-
néni i v fack jinych oblasti, a existuje cef@ada wiki prostedi, pro @izné platformy i dely.
Moznost snadno editovat &igévat je spojena s dalSim prvkem, a sice dostupuassch ped-
chozich verzi stranky.

5. Long tail (dlouhy chvost) — ozriani znamé ze statistiky ozhge tu vlastnost vky mocnin-
ného rozdleni, kde po kratkéasti obsahujici malo jednotek s velkou frekvendletduje vel-
ké mnozstvi jednotek s malou frekvenci vyskytu.imdab masova kultura 20. stoleti byla
orientovana na hity¢{li hlavu kiivky), digitalizace zvySuje moznost volby a posowsgile-
nost a jeji poptavku strem ke specializaci, do oblasti chvostu. Je-li en@Somezeni ptu
kanal (televize, rozhlas), mista v obchodu (internetoéhody misto kamennych, bity misto
atomi) Ize nabizet i poloZzky, jez by séieke nevyplatily, protoze by nedosahly kritickéhapr
hu zajmu nutného pro G&th (rentabilitu). Ve chvili, kdy je Zfstupréna nabidka z oblasti
chvostu, okamzitse vytvdi poptavka.
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6. Reputani systémy hodnoceni ohdag astym problémem internetu j&lis velké mnoZstvi dat,
spojené s nemoznosti kvalifikowarozhodnout, kterd z nich jsou ugité a ktera nikoliv. Ta-
ké je obtizné vyhodnotiti nazor brat vazh nebo zda je dané zboZi (prodavané pedsiic-
tvim internetového obchodu) sktité takové, jak je inzerovano. \éahto @gipadech je nutné
nasazeni reputaich systém, které agreguji na velké mnoZzstvi olil@sna jejich zaklatipak
pridéluji hodnoceni.

7. Webové sluzby nahrazuji desktopové aplikace, coZz znamend,poéiece se stava terminal,
jehoz ukolem je fipojit uzivatele on-line. Jejich vyuzivani znamergzanedbatelny psycholo-
gicky moment: dvéru uzivatele sirem k poskytovateli, Ze jeho data nebudou zneupiia,
toZe se jiz nenalézaji na lokalnim disku, ale jglmdeny ,rekde venku*.

8. Mashupy— poskytuji moznost vyuzivat rozhrani pro prograém aplikaci (API) a vytuét
nové sluzby. Jejich Zfstupréni je vyhodné pro dalSi programatory, iktgej mohou vyuzit
a ,nabalit* na jiz stavajici produktéjaké rozsfeni, nebo zkombinovanim vice vstup riz-
nych aplikaci vytvéit aplikaci novou. Jedny z prvnich maskuwaznikly diky otewenému API
Google Maps, kde je mozné vyuzit mapy Googldidgb k nim rgjaky vlastni, specificky ob-
sah.

Paadi charakteristik neni hierarchické, jejich¢ey nelze povazovat za GplR§y nemegnny
a steji jako v gipads novych médii obecehi zde plati, Ze jednotlivé prvky spolu Gzce solvis

Mashupy (mixaze) jako novy prostedek komunikace

Termin ,mashup”, da&estiny gekladan obvykle jako ,mixaz", byliqwodns pouzivan v hu-
debni terminologii fi kombinaci vice nez dvou hudebnich skladalen@se# se vSak tento nazev
ujal i v internetové terminologii. Mashup je webostédnka nebo aplikace (sluzba), kter4 kombi-
nuje obsah z vice nez jednoho zdroje a dava talnasbsodasného vyuzititiznych typ infor-
maci zkombinovanych dohromady. Mixaze jsou stalsSi¥ensjSi a ¢asto kombinuji informéni
obsahy jednotlivych zdréjs jejich geografickym umi&im a naslednou integraci a vizualizaci na
maps. Webové mapové aplikace, jako tidgad GoogleMaps a GoogleEarth, umof, aby nezéa-
visle vytv&ené datové zdroje byly pomoci spiého oteieného formatu KML (Keyhole Mar-
kup Language) integrovany a zobrazeny dvoj- (Gddgles) nebo dokonce trojrozmmé (Goo-
gleEarth).

Prestoze samotna definice a podoba Web 2.0 jér#riarokd, Ize uvést zakladni technologické

piedpoklady pro efektivni vyt¥ani mixazi s kartografickym rozhranim (Boulos e2al08):

— Nastroje pro formatovani dat — obsah jednotliwbovych stranek je poskytovan v odliSnych forma-
tech a vizualnich podobéach. Nastroje pro formatodan, jakym je naiklad Dapper, jsou schopny vi-
zuélre mapovat obsah webu &ravit je do utité struktury a extrahovat jej v dale vyuZzitelnéonma-
tu — napiklad RSS (really simple syndication)

—Nastroje pro propojovani dat — datatzmych mist je dale nutno propojit do jednotného vy-
stupu. Rikladem je vyuziti nastroje Yahoo! Pipes, ktery pofrvizualniho rozhrani umozni
piimo integrovat data v odliSnych formatech a zadde&bnce podminky podle kterych jsou
do vysledné aplikace vybirany.

—Nastroje pro vizualizace dat — jakmile jsou vSectatové podkladyigvedeny do jednotné-
ho formatu a propojeny, je nutné je jedrioizualizovat. Pikladem niize byt vystupni for-
mat KML (viz vyse), ktery je akceptovan jak mapovyaplikacemi Google, takadou ko-
meginich GIS produkt.

—Nastroje pro sdileni dat -@lézitym aspektem Web 2.0 je sdileni dat a komumsipoluprace.
Souwasti ¥tSiny nastraj je proto forum spoluprace, kde jednotlivi uzivatelohou prohlizet
a vyuzivat praci ostatnich. V oblasti geoinfotmiaje takovym nastrojem n#glad Geo-
Commons pro spravu geograficky lokalizovanych degjiah popisovani, sdileni a &ovné
vyuziti.

Nova média ve vizualizaci dat zdravotniho stavu

Vliv sdélovacich progedki, umocrny rozvojem techniky a telekomunikaci, stale vigéve
fiuje ve vSech svych formachiegné mirni a chovani v otazkach zdravi. Oblas kartografioké
zualizace zdravotniho stavu obyvatelstva je napéxificka tim, Zze se jedna veétsine pripad
o vnimani zprogedkované, kdy koncovy uzivatel nema moznost damkg@mfrontovat s realitou
na rozdil nap turistickych a topografickych map. Navic jde tatené citliva data. Z toho divodu
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je nutné uvazovat moznost manipulace s prezentavéaroatikou spolu s vysokou miru zodpo-
védnosti tvirce mapy. V rdmci projektu HealthMap (www.healthneeig) jsou kombinovanyiz-

né datové zdroje v centralnim kartografickém vystspcilem vytvéit jednotny a pehledny po-
hled na sotasny globalni stav a ro#éhi infelénich nemoci a jejich vlivu na zdravi lidi a fati
Unikatni je zfisob jakym jsou kombinovana data ze zt@ir®jodliSnou mirou spolehlivosti od no-
vinovych ¢lanki (Google News), az po vysoce validni statistikyormovanych sétovych organi-
zaci (WHO — World Health Organization). Uvedenyjpkb reprezentuje nové geografické aplika-
ce zalozené na webovém ptesti, které kombinuji komplexni kartografickégtupy, technologii
geografickych informénich systému, dolovani textovych dat inaSeji je na dosah koncovych
uzivatefi. Hlavnim ginosem takovychto aplikaci je rostougézmorodost a mnozstvi k&jné do-
stupnych zdravotni dat ,uméstych” do mappovych podklada také zvySujici se zajem o vyuZiti
obdobnych nastréjpro mixaz zdravotnich dat.
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Obr. 2 Srovnani vizualizaich nastraj z hlediska vyuZitelnosti dat, interaktivity a pat@lu vytvaeni fi-
dané hodnoty (podle MacEachran 1994)

V Ceské republice je v ssasné dob shroma#ovano velké mnoZstvi dat se zdravotnickou
tematikou. Hlavnimi garanty¢hto Gdaji je Ministerstvo zdravotnicth@R, Ustav zdravotnickych
informaci a statistikyCR, Cesky statisticky fad a dalSi pracovi&t V moznostech vizualizace
téchto dat a vyuziti pro ¥ejnou prezentaci, popularizaci #gadré vyuku stale existuje mnoho
nevyuzitych pilezitosti. Na tuto skut@ost reaguje projekt VisualHealth (Kamg et al. 2009),
kterého cilem je zpracovani a vizualizace vybrangah zdravotniho stavu a celoplosné vyuziti
vysledii v rdmci cileného sobeni na koncové uzivatele. Piegkem komunikace vysledioyl
zvolen portal s odliSnou mirou interaktivityi pnanipulaci s kartografickou prezentaci. Uzivatelé
portlu budou na zékladreference navigovani na odliSné typy kartografatk vystug vybra-
nych zdravotnich dat - statické mapy (kartogramidddagram), mapy dynamicky generované
z vybranych datovych sad pretinictvim XSLT Sablon({ferba 2008), dynamick&soprostorova
vizualizace (Kuhiek et al. 2008) a mixaz s vyuzitim topografickymbdkladi z Google Earth
v kombinaci s tematickymi daty mapového serverignktje uten pro pokréilé uzivatele
s moznosti fipojeni dalSich datovych vrstev (JeZek et al. 2008®sledni typ reprezentacieg-
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stavuje novy typ kartografického systému ve smy&slavsky (2003), ktery vychazi z moznosti
sdilet mapova data préstinictvim interoperabilniho distribuovaného systéalozeného na ote-
vienych standardech.

Zavér

Pokud se pokusime na uvedené kartografické viamdizpodivat prizmatem vyuZiti map
a umistit je v pomysleném prostoru podle MacEachi@®94), pak se se tato nova médialesy
nuji z prostoru klasickych mapovych reprezentact.(8h Pomysla pozice v prostoru je vymezena
na jednotlivych osach obecnou vyuzitelnosti vizede dat, moznosti interakce s daty a potenci-
alnim vytvaenim gidané hodnoty. Nové vizualizai nastroje se vyziaji predevsim nizsi moz-
nosti identifikace poskytovatele a timiwdryhodnosti dat, vy$Si mirou interakce a variahilito
moznosti vytveéeni @idané hodnoty. Tato skuteost ovSem neplati obegrexistujici nastroje se
daji rozalit do trech skupin: A skupina s vysokodw#ryhodnosti dat, niz§i mirou interaktivity a
relativré niZzSi moznosti ziskaniigdané hodnoty(vizualizace slouzi k prosté kartdgkaf prezen-
taci), B skupina s vySSi mirou interaktivityi gachovani relativni idzéryhodnosti dat a zvySeni
ptidané hodnoty, C skupina se snizendwédyhodnosti dat, vysokou interaktivitou a vysokym
potencialem vytvieni gidané hodnoty.

V souwsasné dob existuje ¥tSina nastraj ve skupig C (obr. 2), t. j. i nizSi mie spolehlivosti
dat jsou schopné generovat uspokojivé vysledky.giedpokladat, Ze dalSim vyvojem bude vzni-
kat vice progedki z kategorie B s moznosti kvalitnich vicekanalovgietovych vstup a zvySené
interaktivity v podol vizualni explor#ni analyzy dat. Nastroje tohoto typu umozni propbfa-
tovych a informanich zdrofi a jejich lepSi vyuziti zejména gnem k specializovanym uzivatel-
skym skupinam.

Prispevek byl zpracovan v ramgeSeni grantu MSMZ. 2E08028 ,VisualHealth®
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Summary
New Technologies in the Scope of Cartographic Commication

New media are mainly represented by technologyldpweent which creates possibilities for their estab
lishment. New media are part of information cultarel can be characterized by few basic qualittds.ru-
meric representation, modularity, automatizatiarjability and transcoding.

There are different approaches to the transfepatial information in the field of cartography. $hbpic
becomes more topical when we can identify some media as phenomenon of Web 2.0 and mashups that
do not fit into classical approaches of spatiabinfation communication. Theoretical cartography toase-
act on the changing enviroment and technology poisiss.

Web 2.0 representing new media in cartography ¢sm lze described by different characteristicsslt i
huge data concentration, change of communicatiotemduse of producer and user, wiki systems, mashu
etc. Mashups are spreading into different field$yofnan activities and also to cartography. There loa
found for example complex medical oriented appiicet allowing data formatting, vizualizing, shariregc.

In fact average citizens can do more than manipwdatl create new maps with geospatial data pro\ngted
companies like Yahoo! Maps, Google Maps or GoogetlE thus combining hundreds of potential data
sources within one “mashed-up” graphical environmen

New cartographic media usage can be presentedampds of HealthMap project (www.healthmap.org)
bringing together disparate data sources to achaewnified and comprehensive view of the curreobgl
state of infectious diseases and their effect amaruand animal health. This Web site integratebreak
data of varying reliability, ranging from news soes (such as Google News) to curated personal atcou
(such as ProMED) to validated official alerts (sashWorld Health Organization). Currently ongoingject
VisualHealth (Koneény et al. 2009) is experimenting with a differeavéls of human-map interaction and
cartographic outputs for selective users groupsar Bdferent levels of visualization and tools wemposed
from static maps, dynamicly generated choropletipsrizased on XSLT schemasSetba 2008), dynamic
spatiotemporal visualization, and mashup combinirgtopograpic background from Google Eart with the
matic health data (JeZek et al. 2008). Positioninthese applications within the imaginary map cagee is
presented on Fig. 2.

Fig. 1 Map communication scheme (by Morita 2004)

Fig. 2 Positioning of cartographic visualizationghin map use cube determined by interactivity,adat
usability and added value (by MacEachran 1994)

Lektoroval:
Doc. Ing. Milan Hajek, PhD.
Zohor

107



